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PLAN BASICO ANALISIS ESTRATEGICO

Base Imponible Imp. IV.A. 21% Total (EUR)
Analisis Basico 450,00€ 94,50€ 544 50€
>>Andlisis Técnico Basico
>>Andlisis de Trafico Basico
»»Andlisis Competencia Bdsico (2 Competidores)
»>Keyword Research Bésico (Estudio palabras clave)
>»>Objetivos / Plan de accion / Medios

PLAN MEDIO ANALISIS ESTRATEGICO

Base Imponible Imp.|V.A.21%  Total (EUR)
Analisis Medio 720,00€ 151,20€ 871,20€
>»Andlisis Técnico Medio

>>Andlisis de Trafico Medio

>»>Analisis Competencia Medio (3 Competidores)
»>Keyword Research Medio (Estudio palabras clave)
>>Objetivos / Plan de accién / Medios

PLAN AVANZADO ANALISIS ESTRATEGICO (RECOMENDADO)

Base Imponible Imp. LV.A. 21% Total (EUR)
Analisis Avanzando 1190,00€ 249,90€ 1439,90€
»»Analisis Técnico Avanzado

>>Andlisis de Usabilidad Web (UX)

>»Analisis de Trafico Avanzado

>»Analisis Competencia Avanzado (4 Competidores)
»>Keyword Research Avonzado (Estudio palabras clave)
>»Objetivos / Plan de accién / Medios

FORMAS DE PAGO

Nota: Todos los precios estan sujetos a fluctuaciones de cambio de moneda asi como a fin de existencias.

No estan incluidos impuestos, portes, instalaciones u otros conceptos no indicados explicitamente.
Forma de pago:

50% al inicio del proyecto y 50% a la entrega.
Pago por transferencia bancaria
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CONSULTORIA Y MARKETING ESTRATEGICO DIGITAL

RESUMEN DE OBJETIVOS

- Evaluacion de estado actual
- Definicion lineas de actuacion
- Estrategia

- Viabilidad

- Plan de trabajo

PROPUESTA INICAL PARA MARKETING DIGITAL

Ante una situacion de partida, se planteard un proyecto con 2 fases diferenciadas cuyo
objetivo en conjunto es estudiar la viabilidad y las acciones necesarias para una correcta
implementacion de una estrategia de marketing digital en el mercado objetivo.

1. ANALISIS INICIAL, EVALUACION DE SITUACION DE PARTIDA

Mediante una fase de andlisis previa se determinaran cudles son los puntos fuertes de la
web, a donde queremos dirigirnos y como lo haremos y cudles seran los objetivos de la
web asi como aquellos servicios/productos que tienen una presencia mayor y que ofrecen
una rentabilidad mayor para la empresa. Esta fase se complementara con un andlisis del
tréfico registrado en la web a través de la herramienta Google Analytics.

2. PLAN ESTRATEGICO

En base a los aspectos definidos en la fase previa se desarrollard una estrategia de
marketing digital que se adecue a los objetivos perseguidos. De igual forma, se
determinardan una serie de acciones interesantes a realizar para continuar mejorando la
visibilidad online de la web y también medidas complementarias que favorezcan
incrementar el retorno online de los servicios, sin ser estas acciones propias de la
propuesta definida.
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ANALISIS Y PLANIFICACION. EVALUACION DE PARTIDA.

La empresa dispone de un sitio web corporativo en el que se presenta el catdlogo de
productos y servicios. La existencia de una relevante competencia comercial tanto a nivel
online como offline hacen necesaria una actuacion centrada en el desarrollo de una
estrategia de marketing digital para la web que permita rentabilizar al maximo la
presencia en el medio online, dando mayor visibilidad a aquellas categorias/productos
que ofrecen un mayor retorno en la actualidad (ROI).

La evaluacion inicial responderd a:

- (Qué ofrecemos?

- ¢Cudl es nuestro publico objetivo?

- (Qué hemos hecho hasta ahora en internet?

- La web, ;esta preparada para lo que necesitamos?

Ademads, la evaluacion incluird:

BRIEFING

Branding, productos y servicios a promocionar (marketing mix). Definicién del publico
objetivo. Mercado.

INFORME TECNICO

Analisis de rendimiento web. Arquitectura. Parametros SEO. Experiencia de usuario.

ANALISIS DEL TRAFICO REGISTRADO EN GOOGLE ANALYTICS

Informes de estado o situacion actual. Informes sobre la audiencia. Informes sobre
adquisicion del trafico. Informes sobre el comportamiento y experiencia de usuario.

ESTUDIO BASICO DE COMPETENCIA ONLINE

Estudio de las estrategias existentes de los principales competidores en el sector.
Andlisis de las 4 P’s del marketing (Producto, Precio, Promocion, Distribucion)
Andlisis técnico de la competencia

Andlisis de publicidad online(SEO, SEM, Social Media, Mail Marketing)
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TENDENCIAS DE MERCADO Y ESTUDIO DE KEYWORDS

Las Keywords varian sustancialmente con el tiempo, por las modas y los cambios de
tendencia de busqueda. Se detectardn periodicamente estas nuevas keywords, para
adaptarse a la demanda de los potenciales clientes, adaptando las estrategias de
marketing.

DETECCION Y DEFINICION DEL NICHO DE MERCADO

Se realizaran acciones especificas para el mercado, para orientar el posicionamiento
hacia el publico objetivo, en funcién del marco geogrdafico que interese realmente a la
empresa.

RESUMEN DEL PLAN DE TRABAJO:
OBJETIVOS ECONOMICOS DE LA EMPRESA

Establecer objetivos reales de ventas. Para ellos serd necesario conocer el historico de
ventas anterior. En los casos en lo que no se disponga de un histérico de ventas se
planteardn objetivos conforme al andlisis de mercado realizado.

OBJETIVOS DE TRAFICO

Establecer objetivos reales de trafico.

PLAN DE ACCION

¢Qué acciones basicas vamos a desarrollar para ello?.

PLAN DE MEDIOS

;Qué medios vamos a utilizar para publicitarnos? ;Cudl es su coste?
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PLAN ESTRATEGICO

Trabajaremos conforme a lo establecido en los puntos de andlisis y planificacion,
definiendo a la perfeccion aspectos tales como:

- Recursos disponibles para el desarrollo.
- Metodologias de trabajo.
- Cronogramas de accion.
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